INDICE

INTRODUGAO 7
1 A ECONOMIA CRIATIVA: UMA EXPRESSAO POLIMORFA 1B
Oas industrias culturais as indUstrias criativas: da imprecisdo ao voluntarismo 18
Ca classe criativa a cidade criativa: a tese de Richard Florida 21
Por que as cidades favorecem a criatividade? 26

O imaterial, conteudos e experiéncias: entre alavancas, canteiros de obras e
espacos de criatividade 30
Artes, cultura e criatividade 34
2. ARTES E CRIATIVIDADE 4
A abordagem da criatividade a partir do individuo 43
A abordagem comunitéaria da criatividade 47
3. OS PRODUTOS CULTURAIS 59
Bens econdmicos, bens artisticos e produtos culturais 62
Midiatizacdo das coisas, coisificagdo das midias 62
As marcas, fabricantes de produtos ou de identidades? 68
Uma dupla estética? 72
Seré o luxo criativo? 76
4. A EMPRESA ARTISTICAMENTE CRIATIVA 83
A especificidade da empresa artisticamente criativa 85
As opcdes entre criagdo artistica e sustentabilidade econdmica 90
Fazer reconhecer o valor de um produto artisticamente criativo 108
A estratégia de gestdo da méo de obra 129
Preco e financiamento 143
5. MERCADOS E REDES ARTISTICAMENTE CRIATIVOS 157
Os mercados dos produtos artisticamente criativos 159
Redes e distritos 168
CONCLUSAO 181

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS 185



